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Kein Grund zur
Panikmache
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Auf dem Vormarsch

Normale Entwicklung oder unverstindlicher Mix? Uber

Anglizismen im deutschen Sprachgebrauch gehen die

Meinungen auseinander.

Es gehort zu den normalen Vor-
gingen, dass Sprachen im Laufe ihrer
Entwicklung Einfliisse von anderen Spra-
chen aufnehmen und natiirlich auch
selbst Einfliisse auf andere Sprachen aus-
iiben. So war auch das Deutsche nie frei
von Aufeneinfliissen und hat in seiner
Geschichte Worter vor allem aus dem
Lateinischen, dem Griechischen, dem
Franzosischen und dem Englischen ent-
lehnt, sich einverleibt und in aller Regel
auch gut ,verdaut“. Viele dieser Entleh-
nungswellen waren begleitet von war-
nenden Stimmen, die die Gefahr einer
,Uberfremdung“ der eigenen Sprache
beschworen, ja hiufig die kulturelle oder
nationale Identitit gefihrdet sahen. Es
hat sich jedoch immer wieder erwiesen,
dass weder Organisationen noch Verord-
nungen solche Sprachverinderungen
aufhalten kénnen - das gilt auch fiir
den gegenwirtigen angloamerikanischen
Einfluss.

Imponiergehabe behindert
die Kommunikation

In unserer Zeit beschleunigter glo-
baler Austauschprozesse kann leicht der
Eindruck einer ungebremsten Flut von
Anglizismen entstehen. Angloamerika-
nischen Lebensformen und Entwicklun-
gen folgen aber vor allem bestimmte Be-
reiche wie Computer- und Informations-
technologie, Wirtschaft, ,modernes Le-
ben“ (Funsport, Wellness, Mode) und Ju-

gendkultur. Da Englisch als erste Spra-
che in der Geschichte weltweit dominant
ist, sind Anglizismen iibrigens hiufig zu-
gleich Internationalismen.

Bei der fach- oder gruppeninter-
nen Kommunikation in den genannten
Bereichen treten kaum Verstindigungs-
schwierigkeiten auf, denn die Beteiligten
haben denselben Wissenshintergrund.
Anders kann das in der Werbung oder in
der Kommunikation zwischen Anbietern
und Kunden - also in der 6ffentlichkeits-
orientierten Sprachverwendung - sein.
Argerlich wird es, wenn aus Imponier-
sucht und Wichtigtuerei durch forcierten
Gebrauch englischer Worter iiber die
Kopfe derer hinweggeredet wird, an die
man sich wendet. Man denke an Schép-
fungen wie Call-by-Call, Happy Digits,
Moisturizing Cream oder ServicePoint.

Fazit: Die Gefahr einer Uberfrem-
dung des deutschen Wortschatzes be-
steht nicht, da Anglizismen im Allgemei-
nen grammatisch ins deutsche Sprachsys-
tem integriert werden. Und solche
Anglizismen, fiir die kein dauerhafter
kommunikativer Bedarf besteht, werden
am Ende ohnehin nicht mehr verwendet.
Abzulehnen ist der aus Prestige- oder
Werbeinteresse forcierte Gebrauch des
Englischen, weil er tiberfliissig ist und
die Verstindlichkeit von Texten beein-
trichtigt.
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