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BOULEVARDISIERUNG: GESUCHT UND KAUM

GEFUNDEN

Kommission fiir Sprachentwicklung sieht aber Modernisierungstendenzen in den Medien

von Katrin Bischl

Der Boulevardstil dringt nicht aus den
einschlagigen Medienprodukten wie
BILD-Zeitung oder dem Magazin »Explo-
siv« von RTL durchgéngig in andere Be-
reiche vor. Dieses Ergebnis konstatierte
die Kommission fiir Fragen der Sprach-
entwicklung bei ihrer Tagung im Institut
flir deutsche Sprache in Mannheim. Zwei
Tage lang diskutierten Wissenschaftlerin-
nen und Wissenschaftler aus den Berei-
chen Linguistik, Medienwissenschaft und
Soziologie Untersuchungsergebnisse und
Thesen zum Thema »Boulevardisierung in
Zeitung und Fernsehen«.

Die Vortrage und Diskussionen mach-
ten deutlich: Auch wenn es ungerechtfer-
tigt wére, Fernsehen und Zeitung einen
generellen Hang zu sensationsheischen-
den, emotionalen Darstellungen vorzu-
werfen, so hat das Gesicht der Medien in
vergangenen Jahrzehnten doch merklich
neue Ziige erhalten. »Modernisierung« ist
das Schlagwort, auf das sich die meisten
Mitglieder der Kommission als Beschrei-
bungsterminus einigten und das sie dem
oft gebrauchten, doch inhaltlich unklaren
und negativ konnotierten Begriff »Boule-
vardisierung« vorzogen.

Uberdies: Vieles von dem, was heute
als Zeichen fir Boulevardisierung gilt, 148t
sich bereits in Zeitungen des 19. Jahr-
hunderts finden. Dies fihrte Ulrich Pl-
schel (Trier) am Beispiel der »Trierischen
Zeitung« sowie der »Saar- und Moselzei-
tung« vor. Diese Abonnentenzeitungen
weisen ab der Mitte des vorigen Jahrhun-
derts eine Tendenz zu mehr Unterhaltung
auf. Grausame Verbrechen und »dramati-
sche Ereignisse« werden immer detailrei-
cher beschrieben. Anekdoten und Witze
breiten sich ebenso aus wie Erzahlungen
und Berichte aus der Privatsphére von
Biirgern. Den Grund fiir diese konzeptuel-
le Anderung sah Ulrich Piischel im Be-
streben der Verleger, das Anzeigenauf-
kommen und die Abonnentenzahlen zu
steigern.

Modernisierungstendenzen der aktuel-
len Zeitungsgestaltung stellte Hans-Jur-
gen Bucher (Tibingen) vor. Zeitungen be-
kennen zusehends Farbe. Aufwendig ge-

staltete Grafiken und Bilder werden ein-
gesetzt, um Textinhalte zu verdeutlichen,
aber auch anstelle von Texten. Dann wer-
den diese Gestaltungselemente zu eigen-
standigen journalistischen Darstellungs-
formen. Die Artikel werden immer kirzer.
Komplexe Themen werden nicht mehr in
einem einzigen langen Artikel behandelt,
sondern verschiedene Aspekte des The-
mas in mehreren Texten, ergdnzt durch
Grafiken und Tabellen, dargestellt. Clu-
sterbildung ist hier das Stichwort.

Moderner geworden sind auch die Kul-
tursendungen. Dies machte Josef Klein
(Koblenz) am Beispiel der Magazine »Kul-
turszene« und »aspekte« deutlich. Vorbei
sind die Zeiten, als ein kleiner, elitarer
Kreis die alleinige Zielgruppe bildete.
Dementsprechend ist das Themenspek-
trum breiter geworden. Neben Malerei,
E-Musik, Architektur und Ballett wird zum
Beispiel auch Uber Rock- und Pop-Musik
berichtet. Kurze Séatze, saloppe Aus-
driicke aus der Alltagssprache, zahlreiche
Kurzmeldungen, an Videoclips erinnernde
Beitrage und schrille Bildtrenner sind wei-
tere Mittel, mit denen sich die Kulturma-
gazine ein modernes Outfit geben, um ein
maoglichst groBes Publikum anzusprechen.

Modernisierungstendenzen machte
Manfred Muckenhaupt (TUbingen) auch
bei den Nachrichtensendungen der priva-
ten Fernsehanstalten RTL und SAT 1 aus:
kurzere Beitrdge, harte Schnitte, grelle
Farben, schnellesTempo, reiBerische
Schlagzeilen sowie eine emotionalisieren-
de und personifizierende Themenaufbe-
reitung. Die kommerziellen Sender ver-
folgten zwar eine »Strategie der Aufmerk-
samkeit«, aber entscheidende Merkmale
des Boulevardstils fehlten; etwa die vélli-
ge Vermischung von Nachricht und Mei-
nung, Fiktionalismus und selbstgemachte
Geschichten. Viele Sendungen seien
auch nicht boulevardisiert, sondern ein-
fach nur schlecht gemacht.

Selbst bei der Analyse der »Traum-
hochzeit« fiel der Begriff :Boulevardisie-
runge nicht. Vielmehr wies Jo Reichertz
(Essen) dem Fernsehen eine neue Funkti-
on zu, namlich »Sinnsystem« zu sein. Flr

seine Untersuchung befragte er 48 Paare,
die bei dieser Sendung mitgemacht hat-
ten. Fur Reichertz ist unbestritten: Die
vielen Symbole und die starke Prasenz ri-
tueller Handlungen sowie die Dramaturgie
flihren dazu, daB die »Traumhochzeit« ei-
nen sakralen Charakter erhélt. Die Sen-
dungen bilden fiir ihn »einen Kontrapunkt
zum objektiven Trennungsrisiko« und de-
monstrieren vor einem groBen Publikum
die »Sicherung der Paarbeziehung-.

Auch in der Wissenschaftsberichter-
stattung lieB sich eine Boulevardisierung
nicht ausmachen. Bernd Ulrich Biere
(Mannheim) flhrte dies an einem
Spiegel-Artikel exemplarisch vor. Stilisti-
sche Merkmale, die auch in Boulevard-
Zeitungen vorkommen, zum Beispiel re-
dekommentierende Aussagen, Personali-
sierung, wortliche Rede und metaphori-
sche Sprache werden von den Wissen-
schaftsjournalisten nicht eingesetzt, um
Sensationsgeschichten zu schreiben,
sondern um komplexe und schwierige
Wissenschaftsthemen allgemeinversténd-
lich und unterhaltend darzustellen.

Ahnlich sah dies Barbara Sandig (Saar-
briicken) in ihrer abschlieBenden Zusam-
menfassung: Boulevardisierung kénne
nicht an einzelnen Merkmalen festge-
macht werden, sondern entscheidend sei
deren graduelle Anwendung. »Eine Perso-
nalisierung macht noch keinen Boulevard-
stil, aber zusammen mit anderen Merk-
malen kann diese Auspragung dazu flh-
ren, daB ein Text boulevardisiert wirkt.«
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